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Choice-Based Conjointanalyse (1)

Wirkungsvolle Methode um Kundenpräferenzen zu messen.

Qualitative Produktmerkmale werden mit quantitativen Nutzenwerten 

verknüpft.

Keine direkte Abfrage von einzelnen Attributen.
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Choice-Based Conjointanalyse (2)
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Versuchsdesign

Zwei verschiedene Choice-Based Conjointanalysen, die sich 

hinsichtlich des Attributs Stromzusammensetzung unterscheiden.

Attribute: Stromzusammensetzung/Stromzusammensetzung mit 

myNewEnergy Bewertung, Herkunft, Preis, Label, Bonus
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Forschungsziele

Welchen Einfluss hat die myNewEnergy Bewertung auf die Präferenzen der Kunden?

Wie wichtig sind “Gadgets” im Vergleich zu anderen Produkteigenschaften? 
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Willingness to pay (WTP) Studie 1
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Einschränkungen

Attribute sind nicht unabhängig voneinander!

Diskrepanz zwischen angegebener und tatsächlicher Präferenz.

Beschränkung auf Kanton St. Gallen


